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leteikumi
darbam ar
materialu

Autortiesibas

levads

Vizualas identitates izveidé pastav dazadas pieejas, metodes un
terminologijas varianti — katram profesionalim un skolotajam ir
savs darba stils. Bet pamatprincipi ir nemainigi.

Saja macibu lidzekli apkopotas galvenas témas un uzdevumi, kas
palidz struktureti izprast un izveidot vizualas identitates sistemu.
Materials veidots ar autores izstradato Latvijas Nacionala kulturas
centra vizualo identitati ka paraugu un papildinats ar citiem au-
tores darbu piemeéeriem, ka ari vinas audzéknu darbu piemériem,
kas sagatavoti MIKC RDMV Komunikacijas dizaina izglitibas pro-
grammas macibu modula "Vizualas identitates izstrade" ietvaros.

Macibu lidzeklis paredzéets darbam ar audzekniem, kuriem jau ir
pamatiemanas grafikas dizaina un darba ar dizaina programmam.

Macibu procesa meérkis ir veidot audzeknos izpratni par vizualas
identitates butibu, veicinat patstavigu domasanu, spéju atrast at-
bilstosu informaciju un instrumentus darbam, ka ari prasmi argu-
mentét un prezentét savu projektu.

Materiala struktura ir elastiga — ta ir pielagojama atkariba no skolénu
sagatavotibas, priekSmetam atveléta laika un macibu procesa speci-
fikas. Temas var izmantot gan ka ievadu, gan padzilinatam darbam pie
projekta ar pilnvértigu apjomu.

Teorija, konkréti ieteikumi un uzdevumi ir ieklauti pie katras témas,
biezak lietotie profesionalie termini anglu valoda pievienoti iekavas.

Digitalaja macibu lidzekli ieklautie vizualie materiali izmantoti ka piemeri ilustrativiem un izglitojoSiem nolukiem saskana ar
Autortiesibu likuma 26. pantu. Visi attélu autortiesibu ipasnieki ir noraditi. Materials nav izmantojams komercialiem meéerkiem.
Atsauces un saites atspogulo informaciju, kas ir aktuala materiala izveides laika.

Par macibu lidzekli
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Vizuala identitate ir vizualo
elementu summa, kas veido
vienotu un atpazistamu telu.

Ta sastav no visiem elementiem, kurus cilvéki redz:
logotipa, teksta (burtveidoliem), krasam, attéliem,
grafiskajiem elementiem un to izkartojuma laukuma
(kompozicijas) dazados materialos - gan drukatos, gan
digitalos (majaslapas, socialajos tiklos, vides reklamas,
video) u. c.

Vizuala identitate, kas pilda savu uzdevumu, ir atpa-
zistama, veido uzticamibu un saikni ar mérkauditoriju,
skaidri komunicé zimola raksturu un vértibas. Ta spe€j
adaptéties aktualajam tendencem un ir viegli pielago-
jama dazadiem formatiem un materialiem, saglabajot
vienotu telu visa komunikacija.

Galvenie vizualas
identitates elementi:

Kas ir

o
Logotips
Logotips ir grafisks attélojums - zime, simbols vai nosaukuma rak-
stiba (varda zime) -, kas kalpo ka vizuals identifikators. Tas ir ka
paraksts, kas lauj skaidri atskirt konkréto identitati no citam.
Logotipa var apvienot simbolus, tekstu un krasas. Ta izveide bal-
stas uz vertibam, mérkiem un télu, ko vélamies radit.

Krasas

Krasam ir divejada nozime: tas ietekmé gan vizualo iespaidu, gan
emocionalo reakciju. Ar krasu palidzibu iespéjams uzsvert véstiju-
mu, radit noskanu un rosinat asociacijas. Pieméram, zila var radit
uzticamibas sajutu, savukart dzeltena - prieku un energiju. Krasu
izvélei, ka visiem elementiem, jabut pardomatai, balstitai koncep-
ta un zimola rakstura ideja, jo tas spécigi ietekme uztveri un attiek-
smi. Noteiktais krasu kopums un kombinacijas jalieto konsekventi
visos materialos.

Burtveidoli

Burtveidoli vizualaja identitate ir konkreéti izvéléti burtu stili, kas
veido toni, kada identitate “runa”. Ta ir svariga sastavdala - no
izveléto burtveidolu rakstura un lietojuma atkarigs, vai véestijums
bus, pieméram, formals vai draudzigs. Konsekventa burtveidolu
un teksta kompozicijas lietoSana palidz uzturét vienotu telu.

Attelu stils

Cilveka smadzenes vizualo informaciju uztver un apstrada daudz
atrak neka tekstu, tapéec fotografijam, ilustracijam un citiem vizua-
lajiem materialiem ir butiska nozime. Katrs attéls papildina stastu
un ietekmeé skatitaja uztveri. Svarigi definet attelu konceptu -
ideju, noskanu, kompozicijas specifiku.

Grafiskie elementi

Papildus formas, linijas, ikonas, fona raksti un teksturas lauj veidot
vienotu vizualo valodu un atskirt to no citam.

- o0 o [ o -
Kompozicija un dizaina sistema
Noteikumi, ka vizualie elementi tiek sakartoti - rezga principi, pro-
porcijas, izvietojums un hierarhija. Sie noteikumi nodrosina vizua-
lu kartibu un atvieglo informacijas uztveri.

Tonis un noskana

Vizuala identitate pauz emocionalo sajutu - ta var but rotaliga vai
eleganta, prieciga vai nopietna, stingra, mieriga vai dinamiska. Si
sajuta rodas, kombinejot visus iepriekS minetos elementus.

Grafiskais standarts

ir vizualas identitates vadliniju rokasgramata. Dokuments, kura
apkopoti visi vizualas identitates elementi un to lietoSanas notei-
kumi un piemeri. Tas palidz nodrosinat konsekventu lietojumu un
nemainigu kvalitati dazados materialos.

Veiksmigai vizualai identitatei piemit vairakas butiskas ipasSibas:
unikalitate - ta atskiras no citam, precizi komunicé zimola
raksturu un lomu sava nisa;

atmina paliekosa kvalitate - skatitajs sp€j to atceréties un atpazit
velak dazados komunikacijas avotos;

elastiba - ta ir vienkarsi pielagojama dazadiem formatiem un kon-
tekstiem (druka, digitala vide, kustigos attéelos);

konsekvence - saskaniga lietoSana visos materialos;

vienkarsiba - viegli uztverams, skaidrs un saprotams téls.

Vizuala identitate ietekme to, ka skatitajs uztvers vestijumu, cik
loti tam uzticésies un vai vélésies iesaistities. Pamata elementiem,
kas veido atpazistamibu, javieno visus galvenos materialus. Atva-
sinot risinajumus citiem uzdevumiem, svarigi, lai identitate sagla-
ba piederibu zimolam - pat tad, ja neredzam logotipu, vizualajai
valodai jabut atpazistamai un nesajaucamai ar citam. Sim uzdevu-
mam palidz vizualas identitates sistéma un paraugu sagataves.
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Zimola vizualo valodu veido:

Labi izstradata vizuala identitate
ir vienota, pardomata, viegli
lietojama un pielagojama.

Atrodot formulu, ka visi pamatelementi veido vienotu, atpazistamu
un saskanotu vizualas valodas sistemu, ko var pielagot dazadiem
uzdevumiem, meés izveidojam materialu bazi, vadlinijas un grafisko
standartu. Tas palidz talak veidot jaunus materialus.

Kopsavilkums

Pamatelementi
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leteikumi
skolotajiem
macibu
darba
procesa
veidosana

Macibu process

Jau sakuma ir butiski izveidot draudzigu un brivu gaisotni, lai katrs
audzéknis justos ka dala no komandas un macibu atmosféra lidzi-
natos, piemeéram, dizaina studijas darba videi.

Ikdienas darba tému pasniedzu audzékniem, ar kuriem neesmu ie-
prieks stradajusi. lepazistinu ar sevi, pastastu par savu pieredzi un
darbu nozare, radu savu portfolio un stastu par interesantiem pro-
jektiem - ka esmu lidz tiem nonakusi sava radosaja darbib3, ka tie
tapusi. Audzekni savukart iepazistina ar sevi: ko viniem patik darit,
kas iedvesmo, ar ko katrs atSkiras un ko velétos darit nakotné - lai
savas prasmes un intereses katrs integrétu ari toposaja projekta.

Pirmas tikSanas reizes beigas tiek iezimeéts laika nogrieznis témai,
planotie darba posmi un paredzéto materialu apjoms, pienemot,
protams, ka tas var variéeties atkariba no grupas darba dinamikas.
Ir audzekni, kas izdara vairak par uzdoto, strada atri, labak oriente-
jas téma vai jau ieguvusi pieredzi, pieméram, prakses laika, bet
darba procesu pielagojam tam, lai katrs audzéknis grupa savu
projektu varétu izstradat kvalitativi un izprotot temu.

Planojam kopigu darba progresa apskati reizi ménesi, ka ari starp-
skates un nosleguma skates. Macibu darbam izmantojam Google
Classroom vidi, kura tiek izveidots uzdevums ar aprakstu un
audzékni ievieto sagatavotos materialus.

Katras nodarbibas sakuma tiek definéts uzdevums un parrunati
piemérotakie risinajuma veidi, lai nonaktu pie velama rezultata.
Galvena uzmaniba tiek pieversta skaidram un strukturétam dar-
bibam, lai audzékniem butu redzams rezultats un prieks par
paveikto. Sada pieeja |lauj sadalit apjomigus vai sarezgitakus uzde-
vumus vieglak paveicamos posmos. Laiks, kads nepiecieSams
katra uzdevuma izpildei, atskirsies, tapéc jau sakuma izvertéjam
nepiecieSamo nodarbibu skaitu katram darba posmam, izejot no
planota apjoma un dota laika projekta izstradei.

Vertesanas kritériji: radoSums, uzdevumu izpilde noteiktaja laika
un apjoma, attieksme pret darbu un komandu, patstaviba, spéja
atrast nepiecieSamos instrumentus darbam un orientéeties téema.
Svariga ir ari atgriezeniska saite - vai tiek nemti véra komentari,
veikti labojumi, ka ari nodevuma apjoms un kvalitate.
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Izpete,
ideja

Dizaina
koncepts

Stila
raksturojums,
noskana

Skices,
paraugi

Grafiskais
standarts

Prezentacija

Vizualas identitates izstrade

Darba posmi

1. levads. lepazisanas ar tému, teorija, iedvesma - paraugi,
sarunas. Individuala téemas izvéle vai skolotaja uzdota téma.

2. Izpete. Darbam nepieciesamas informacijas un materialu ap-
kopojums darba mape. Esosas situacijas izvertésana, jaunas vi-
zualas identitates uzdevumu, apjoma un dizaina koncepta
definéSana, darba plans. Stilistikas raksturojums un noskanas
kolazas jeb kartes (mood board) izveide.

3. Skicésana.

4. Darbs pie pamatelementiem.

Skicu atlasei seko darbs datora ar dizaina programmam - skicu
vektorizacija un darba dokumenta izveide vizualajai identitatei un
digitalas prezentacijas sagatavosanai (1920 x 1080 px / RGB)
Adobe lllustrator [/ InDesign. Tiek izstradatas sekojoSas sadalas:

Logotips - varianti, uzbuve, lietojums.

Burtveidoli - varianti, teksta kompozicija un hierarhija.

Krasas - koncepts, krasu palete, lietojums.

Grafiskie elementi.

Atteli - piemeri.

Kompozicijas pamatprincips. Paraugs izvéléetam materialam, kas
apvieno visus pamatelementus (atbilstoSi projekta specifikai,
pieméram, majaslapas sakumlapas grafikas dizains vai socialo
tiklu publikaciju sérija; drukas materialos - lietvedibas komplekts,
plakats u. c.). Rezgis, piemeéri. Testa izdrukas.

5. Prezentacija pirmajam piedavajumam.

6. Grafiskais standarts.

Péc atgriezeniskas saites sanemsSanas prezentacijai tiek veikti
labojumi un izstradata pilna vizuala identitate un grafiskais stan-
darts. Taja ietilpst:

Koncepta apraksts;

Pamatelementi ar lietoSanas vadlinijam;

Lietvedibas komplekts (vizitkarte, veidlapa, aploksne u.c);
Paraugi galvenajiem vizualas komunikacijas materialiem:

digitala komunikacija - socialo tiklu materiali un paraugi,
majaslapas sakumlapas vai sadalas paraugs,

prezentacijas paraugs.

Drukas materiali - plakats, buklets u.c.

Apjomu var papildinat ar projekta specifikai nepiecieSamiem
paraugiem: vides noforméjuma dizains (izkartnes, iekstelpu
norades, grafika interjera), iepakojums, zimolpreces u. c.

7. Noslegums.
Pabeigta projekta prezentacija.
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ledvesma

o
Pirmais darba posms - iedvesma.

Lai gutu priekstatu par vizualas identitates tému un to, ka pie tas
tiek stradats nozare, ir svarigi pirms darba sakuma paradit
audzekniem interesantus un veiksmigus piemeérus.

leteikums kopa noskatities Netflix seriala Art of Design filmu
Graphic Design ar Polu Séru (Paula Scher), lai iepazitos ar izcilas
grafikas dizaineres darba procesu un nozares ikdienu Nujorka.
Pec noskatiSanas ir verts parrunat redzéto - kas rezonég, kadi jauta-
jumi radusies, ka ari apskatities Polas Séras veidotos projektus
Pentagram majaslapa (pieméram, MoMA, Public Theater).

Labakie veikumi un aktualas tendences Latvija skatamas vadoSo
pasmaju dizaina studiju un agenturu majaslapas un socialajos
tiklos, savukart nozares aktualitates, jaunie projekti un intervijas
ar dizaineriem - fold.lv. Ir svarigi sekot lidzi jaunakajam ten-
dencém un notikumiem nozaré un témas un paraugus aktualizét,
nemot véra esoso situaciju un kontekstu.

Zimola vizualas identitates pamatprincipus isi un viegli uztverami
izskaidro un parada Mikelis Bastiks LMT konferences meistarkla-
ses video “Zimola vizualas identitates pamatprincipi”. Asketic ma-
jaslapa un socialajos tiklos var papétit Mikela Bastika komandas
veikumu - darbu paraugus, ka ari noklausities sarunas par
dazadam nozares témam ar dizaineriem un Asketic klientiem.

Ja Polas Séras Pentagram darbi parada pasaules situaciju - tajos
redzams ilglaicigums, tas, ka vizuala identitate strada konkréeta
vide, konteksta, adaptejas lidz ar laiku, tad Latvijas paraugi parada
nozares aktualitates, izaugsmi un tendences vietéja méroga un to,
ka Latvija izskatas un pasniedz sevi.

Apskatot darbu paraugus, audzékni analizé, komente, ka3,
vinuprat, darbs veidots, kapéc. Ka vini to uztver, no ka tas sastav?
Sadi audzéknos veidojas izpratne par tému, ka "nolasit", “redzét”,
aprakstit saviem vardiem stilistiku, vizualo identitati, un prasme
analizét, ka vizuala valoda adaptéjas dazados materialos, konkréta

konteksta, ka ta iet lidzi laikam, mainas.

Ir vertigi paraugos variét maza apjoma darbus, nelielas, ipaSas
identitates, kas veiksmigi darbojas sava nisa, un lielakas, ap-
jomigakas - ka, pieméram, pilsétu un novadu identitates: Rigas,
Valmieras, Liepajas, u. c.

Laujiet audzékniem komentét, ka So pieméru vizuala valoda
adaptéjas atbilstosi laikam, tendencem, notikumiem, dazada raks-
tura pasakumiem dazadam meérkauditorijam. Kur to var redzét,
kados materialos? Kads ir nodevums?

Vizualas identitates materiali ir viegli atrodami timekli. Tas ir ari
viens no uzdevumiem audzékniem - atrast pasiem savus iedves-
mas avotus, dalities, prezentet, komentét - ta raisas sarunas,
veidojas izpratne, pieredze. Un pieredze veido gaumi.

leteikto avotu sarakstu ar saitem atradisiet materiala nobeiguma.
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Stasta veidosana

kas? kam?
0? ka? kur?
kapec?

Meés visu uztveram caur stastu.
Vizuali vai burtiski. Redzam visu
télos. Un téliem ir raksturs.

Kads raksturs ir Sim burtveidolam,
tavuprat? Kadas ir ta ipasibas?

Ka teksts sai krasa liek tev justies?
Kam tas deretu, kam née?

Koncepts

Veicot izpéti un veidojot konceptu, pirms kerties pie skicem un
idejam, meés veidojam stastu, atbildot uz pamata jautajumiem.

Kas - galvenais par x

(sauksim vizualas identitates projektu sadi) -

X — nosaukums (vai vards), kas tas ir, kads tas ir?

Kam - merkauditorija. Definéjam konkrétu mérkauditorijas grupu
vai gadijuma, ja tas amplituda ir parak plasa, “idealo klientu”, uz
kuru vérstu meés veidojam vizualo komunikaciju, ko velamies uz-
runat. Kas tam patik, kas nepatik? Kads ir ta dzivesstils? Kada toni,
veida, vizuala stilistika var sasniegt mérkauditoriju?

Ko - ko x dara, piedava?

Ka - ka dara, kados veidos, kada ir ta pievienota vértiba (kas to
atskir no citiem spéléetajiem nisa)?

Kur - konteksts, vide, paréjie spéléetaji nisa, x loma taja, ar ko x ir
lidzigs un ar ko atskiras, izcelas, kas ir unikalais?

Kapeéc - butiba galvenais jautajums: x vizija, misija, mérkis?

Lai raksturotu zimolu un meérkauditoriju, més varam iz-
mantot aprakstus, atslegvardus un zimola arhetipus.
Cilveks pasauli uztver caur stastiem, mitiem, téliem,
lomam. 12 zimola arhetipu pieeja balstas Sveices psihiatra
K. G. Junga arhetipu teorija. Taja ir 12 galvenie teéli, ar kuru
palidzibu ir vieglak orientéties un precizet zimola vai
meérkauditorijas raksturu. Ta var but ari arhetipu kom-
binacija - pamata arhetips, raksturigs niSai un unikalais
aspekts, ar ko x izcelas Sai nisa.

Rezultata meés iegustam zimola rakstura ipasibas, atsleg-
vardus, kas palidz talak veidot atbilstosSu vizualo valodu.

Uzdevums

Izveido isu, konkréetu stastu par savu vizualo identitati / projektu,
izmantojot Sos jautajumus. Reduce to lidz “esencei”, minimumam
(piemeéram, socialo tiklu profila aprakstam).
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Uzdevums

Atrodi vizualas identitates paraugus,
kas péc noskanas un stila atbilst pasa
izvelétajai témai / idejai - iedvesmai un
analizei! Izpéti materiala saturu katram
paraugam, veidus un variantus, ka tiek
veidota katra sadala.

Atrastajam paraugam izveido kopiju
teksta kompozicijai un laukuma rezgim.
Sis process palidzés izprast uzbivi,
burtveidolu un to lielumu saspéli,
kopsakaribas, hierarhiju - formulu.

Kad tas izdarits, atkapies no Sis formu-
las un izveido pats savu - vairakus vari-
antus. Testeé tos, pielieto parauga ma-
terialos - kur$ no variantiem strada
visveiksmigak? Ir butiski atrast un
paradit savu unikalo pieeju, radoSumu,
nelidzinaties citiem, un, petot parau-
gus, varesi saprast, ar ko tieSi tu vari
atskirties.

Vizuala identitate

Stradajot pie vizualas identitates projekta, darbu sadali
konkrétos posmos, tas palidzes planot laiku un tikt lidz re-

zultatam. Sac ar sagatavoSanos un izpéti. lepazisties ar pro-
jektu. Katrs projekts ir unikals - tam ir savs stasts, konteksts un
raksturs. Veic izpéti, intervé klientu vai komandu, lai izprastu
velamo rezultatu. Noskaidro, kads ir uzdevums vai probléma, kam
tieSi bus vajadzigs risinajums.

Analize esoSo situaciju. Péti kontekstu. Ja identitate javeido
jaunuznémumam, noskaidro, kas notiek konkrétaja nozaré un ar to
saistita dizaina, kas ir konkurenti un tirgus tendences.

Ja tas ir rebranding - jaunas vizualas identitates un komunikacijas
izveide uz jau esoSas bazes - noskaidro, kadas vértibas un manto-
jums jasaglaba un kads ir merkis, vizija jaunajam posmam. (No ku-
rienes nakam, kur esam, uz kurieni ejam?)

Dokumenté esoso situaciju un materialus fotografijas, saglaba
digitalas vides materialu ekransavinus un noskaidro, vai esosas
situacijas komunikacijas vietas un materiali tiks saglabati vai bus
jamaina. Apkopo visus iespéjamos materialus laba kvalitate, uz Si
pamata vareési veidot vizualizacijas jaunajai komunikacijai, nemot
vera iepriekSéjo pieredzi un pielagojot to sasniedzamajam
merkim. Kopa ar klientu sastadi sarakstu ar visu nepiecieSamo,
kas bus jaizveido. Darba gaita tas var mainities - var nakt klat jauni
punkti vai kadi klut mazak aktuali. Esi elastigs, bet kontrole
apjomu un jau sakuma vienojies par papildu darba izpildes nosaci-
jumiem. Norunajiet, cik virzienus piedavasi un cik bus labosanas
reizu. Katrs labojums prasa laiku un rada jaunas kludas iespéjas.
Vienojies, ka visi teksti un materiali pirms sutiSanas tev ir gala
versija un péc korektora parbaudes.

Sastadi prioritasu un darba grafika uzmetumu. Organize darbu sa-
darbiba ar klientu un uzturi regularu kontaktu.

Darba process

Parruna konkrétus solus un piedavajumus, argumenteé risinajumus
un nem vera komentarus. Dali procesu posmos, izvertéjot projek-
ta specifiku un sadarbibas dinamiku.

Esi radoSs, doma uz prieksu un skaties uz kopumu konteksta.
Izmanto dazadus radosSus izpausmes lidzeklus - zime, veido
kolazas, fotografée procesu. Veido noskanas kartes (mood board),
lai vizualizetu iedvesmas un stilistikas virzienus. Ta bus vieglak
paskaidrot ieceréto.

FokuseéSanas uz butisko.

Koncentréjies uz elementiem, kas rada lielako ietekmi. Precize
projekta mérkauditoriju, tas personibu, “idealo klientu”. Define
viziju, misiju un merkus. Zimols ir ka personiba - ta vertibas, rak-
sturs un vizuala valoda jaatspogulo autentiski un vienoti. Atrodi
zimola personibas raksturojumu, toni un atslegvardus, kas nosaka
stilistiku. Noskaidro zimola lomu nisa un ka ar vizualo stilistiku to
komuniceét un ieviest dzive.

Izveido konceptu.

Sac ar noskanas karti, balstoties uz stila atslegvardiem. Piemeklé
atbilstosus burtveidolus, krasas, skiceé logotipu, veido kompozici-
jas paraugus galvenajiem materialiem, kuros sakarto visus
pamatelementus. Eksperimenté ar formam, teksturam un kom-
pozicijas principiem, rezgi un hierarhiju. lzstrada paraugus komu-
nikacijas materialu komplektam, kas buls redzami galvenajos
medijos - socialajos tiklos, majaslapa, un drukas materialos - liet-
vediba, afisas u. c. Izveido kopskatu, kura redzams, ka viss kopa
veido vizualas valodas sistému.

Prezente idejas (sadarbibas partnerim vai klasé macibu uzdevu-
ma gadijuma). Precizé un pielago tas atbilstosSi atgriezeniskajai
saitei. Testé materialus (prototipé), lai parliecinatos par to lasami-
bu, efektivitati un atbilstibu savai funkcijai. Gala nodevumu visiem
materialiem sagatavo atbilstosi tehniskajam prasibam. Sagatavo
grafiska standarta gramatu digitala un, ja norunats, ari drukas
formata.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Apskatit

Latvijas Nacionalais kulturas centrs / Vizuala identitate

Paraugs
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Una Paula Bernane / MIKC RDMV Komunikacijas dizains / Kvalifikacijas darbs

Apskatit

Vizuala identitate / macibu darbi

Piemeri

Jéekabs Robins Benuzs / MIKC RDMV Komunikacijas dizains / Kvalifikacijas darbs

Apskatit

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Noskanas kolaza (mood board) palidz vizuali ilustrét izvéléta stila
virzienu. Taja apvieno visus elementus, kas atspogulo ideju un
rada noteiktu sajutu — krasas, burtveidolus, attélus, grafiskos
paraugus un citu vizualo materialu. Sai kolazai jabat iedvesmo-
joSai — ta kalpo gan ka radoss celvedis, gan ka kvalitates méraukla
darba turpmakajos posmos.

Izvéléto noskanu velams paturét redzesloka visa procesa laika, lai
varétu noveértet, vai veidotie materiali atbilst sakotnéji iecerétajai
vizualajai sajutai, ir uz tas pasas “nots”.

Noskanas kolazu var veidot digitali vai - fiziski, saliekot to uz
pamata no dazadiem materialiem, zimejumiem, zurnalu izgrie-
zumiem u. c., kas raksturo projekta konceptu. Fizisko versiju ne-
piecieSams nofotografét vai ieskanet, lai to varéetu ieklaut darba.

Noskanas kolazu raksturo ar stilistikas atslegvardiem, kas velak
palidz veidot vizualo valodu un pamatot dizaina izvéles. Sie at-
slegvardi raksturo ka noskanu, ta ari zimola butibu. Tie var but,
pieméram: mierigs, elegants, minimals, tirs, nopietns, aspratigs,
draudzigs, silts, krasains, raibs, rotaligs u.c.

Var veidot ari vizualas skalas ar raksturojosiem atslégvardiem, kur
katras skalas gala atrodas diametrali pretéji termini, un atzimet, uz
kuru pusi noskana nosliecas.

Izveletos atslegvardus ieklauj projekta stilistikas apraksta vai
dizaina vadlinijas, lai tie kalpotu ka atsauce, péc kuras izvértet
darba atbilstibu zimola télam.

Noskana

Uzdevums

Apkopo vizualo materialu noskanas kolazai.
Digitalai kompozicijai izkarto materialu lauku-
ma rezgi. Nosaki, vai attéliem ir fikséts lielums
un forma vai nav; vai tie saskaras vai parklajas;
vai starp tiem ir vienads attalums - lai izkartoju-
ma princips ir pardomats, ieverots visa lauku-
ma un veido pabeigtu, pilnvértigu kompoziciju.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Noskana / macibu darbi

Piemeri

Uzdevums

Izpéti pirmo piemeéru - noskanas karti naka-
maja lappuse. Kas taja tiek izmantots?
Pastasti, ko redzi - ka Sie vizualie elementi
darbojas kopa, kada ir to kopeéja stilistika,
raksturs, noskana?

Nakamajas lappusés redzamas noskanas
kartes konkrétiem projektiem ar jau gatavu
rezultatu. Pastasti, ka, tavuprat, katra pro-
jekta autori ir realizejusi dzive ieceréto
noskanu? Apraksti zimola raksturu, stilisti-
ku. Kadi atslegvardi katram no projektiem
butu atbilstosi, vislabak tos raksturotu?

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Anete Rozenfelde / MIKC RDMV
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Patriks Gulbis / MIKC RDMV

Piemeri / macibu darbi

Noskana / rezultats
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Kate Geiere-Milberga / MIKC RDMV
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Liva Drauga/ MIKC RDMV
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Uzdevums

Atrodi savu vai projekta arhetipu / to
kombinaciju, pétot aprakstus vai
izpildot jebkuru bezmaksas zimola
arhetipu testu, ko vari atrast timekli.
Pamato savu izvéli.

Izveido isu aprakstu, ka Si arhetipa
raksturs veidos stilistiku vizualajai
identitatei, izcel atslegas vardus.

Izveido arhetipu apli vai arhetipu
uzskaitijumu ar ipasSibu aprakstiem
savas vizualas identitates stila. Tas
kalpos tev ka riks, lai pamatotu ko-
munikacijas tona un stilistikas izveéli
jebkura projekta.

Stastaizveide - raksturs

Arhetipi péc K. G. Junga sistémas ir universali teli un lomas, ko cil-
veki intuitivi atpazist un asocié ar noteiktam ipasibam, vertibam
un uzvedibu. Més tos zinam no stastiem, pasakam, mitiem, un ik-
diena biezi neapzinati “nolasam” cilvekus saskana ar Sim lomam.
Zimola identitates gadijuma, asociéjot zimolu ar kadu arhetipu vai
to kombinaciju, var definét konkrétas iezimes, kas vieno zimolu un
merkauditoriju, uztur attiecibas, zimola lomu, un caur So raksturo-
jumu lauj zimolam veidot komunikaciju attieciga “toni”, radot ar
auditoriju emocionalu saikni.

Zimolvediba pamata izmanto 12 zimola arhetipus (plasaku infor-
maciju par tiem var atrast timekli - ieskaitot testus, arhetipu aplus
un piemerus). Var izvéleties konkretu arhetipu vai ari - to kom-
binaciju. Sai gadijuma atrodam primaro arhetipu, kas biezi atbilst
konkrétajai nisai, un papildu arhetipu, kas pieskir zimolam uni-
kalitati Sai nisa, savu lomu. Izveidojam isu aprakstu.

Ta ka latviesu valoda arhetipu apziméjumu tulkojumi var atskirties,
tie Seit tiek doti ari anglu valoda ar isu paskaidrojumu:

Nevainigais / The Innocent
Tiecas but labs, tirs un radit prieku.
Gaisas, tiras krasas, vienkarss un mierigs dizains.

Savejais, “vienkarsais” cilveks / The Everyman
Velas piedereét.
Draudzigas krasas, saprotami un pazistami elementi.

Varonis / The Hero
Cinas, lai sasniegtu merki un pieraditu sevi.
Specigas linijas, kontrastéjosas krasas, dinamiskas formas.

Arhetipi

Aprupeétajs / The Caregiver
Rupéjas, palidz un aizsarga citus.
Siltas, mierigas krasas, maigas, noapalotas formas.

Pétnieks / The Explorer
Mekle brivibu, jaunus iespaidus, izaicinajumus un pieredzi.
Dabas motivi, celojumi, plaSuma sajuta.

Dumpinieks / The Rebel
Izaicina noteikumus un tradicijas.
Asas formas, spécigi kontrasti, provokativi elementi.

Milnieks / The Lover
Tiecas péc tuvibas, attiecibu veidoSanas, skaistuma un baudas.
Romantiskums, jutekliskas krasas, elegantas linijas.

Raditajs / The Creator
Vélas radit kaut ko vértigu un paliekosu.
Radosi risinajumi, originali izkartojumi, iedvesmojosa esteéetika.

Aksts, jokdaris / The Jester
Prieks, aspratigums, izklaide un vieglums.
Spilgtas krasas, rotaligi, smiekligi elementi.

Viedais / The Sage
Nobriedis, parliecinats. Meklé zinasanas un vélas dalities tajas.
Skaidrs, sakartots dizains, stabilitate, lidzsvars.

Burvis / The Magician
Vélas radit parmainas un iedvesmot.
Simbolisms, kontrasts.

Valdnieks / The Ruler

Tiecas kontrolet, ieviest kartibu un radit stabilitati.
Klasisks, prestizs, izsmalcinatas detalas.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Stastaizveide - raksturs

Arhetipi

Markuss Padzus-Tiss / MIKC RDMV

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Markuss Padzus-Tiss / MIKC RDMV

Atslegvardi

Artars Greivulis / MIKC RDMV

Uzdevums

Apraksti stilu, kada veidosi savu darbu, kads
ir konteksts, no ka iedvesmojies, kada ir stila
noskana, raksturs. Atrodi atslegvardus, ar
ko varetu isi raksturot stilu - talak darba ta
butu ka formula, péc ka vadities, veidojot
dazadus materialus (vai tie atbilst atsleg-
vardiem, aprakstam). Attélo atslégvardus
sava stilistika atseviska lapa.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Logotips ir grafisks zimola nosaukuma vai simbola elements, kas
palidz atpazit uznémumu vai produktu. Tas pamata ir pirmais, ko
cilveki redz un iegaume. Labi izstradats logotips sp€j paust zimola
vértibas, noskanu un personibu.

No ka sastav logotips?

Logotips var but veidots no dazadiem elementiem, kas, atkariba
no zimola vajadzibam, tiek lietoti kopa vai atseviski.

Simbols (brandmark) - grafiska zime vai ikona bez teksta
(pieméeram, Apple abols).

Logotips - varda zime (wordmark) - stilizéts zimola nosaukums,
kur galveno lomu spélée burtveidols (pieméram, Google).

Monogramma vai iniciali (lettermark) - sakumburtu saisina-
jums, iniciali (pieméeram, YSL, B&O).

Apvienots logotips (combination mark) - simbols salikuma ar
nosaukumu, biezi lietots variants (pieméram, Adidas, Spotify).

Emblema - teksts vai nosaukuma sakumburti ieklauti simboliska
vai geometriska forma (pieméram, auto zimoli (ka BMW) vai uni-
versitasu logotipi).

Pamata logotipam bus varianti dazadai lietoSanai - sarezgitakiem
jabut iespéjai tikt reducetiem lidz vienam elementam ka sim-
bolam, ko var lietot mazos izmeéros (ka socialo tiklu ikona vai ma-
jaslapas favicon). Logotipam bus primarais - pamata lietoSanas
variants - un versijas citiem formatiem, kur primarais logotips nav
izmantojams (pieméram, horizontalas kompozicijas logotips ver-
tikalam formatam vai sarezgits logotips mazam izméram).

Lasamiba un atpazistamiba

Logotipam jabut viegli uztveramam un atpazistamam.

Parak sarezgits logotips var but vizuali parslogots un gratak ie-
gaumeéejams. Veidojot logotipu, tapat ka visu vizualo identitati,
janem vera konteksts — darbibas joma, parejie jomas spéléetaji, ma-
teriali un vide, kura logotips bus skatams.

Logotips

Ideja un nozime

Labs logotips nav tikai estéetiski pievilcigs vai dekorativs. Aiz ta
slepjas doma vai koncepts, kas saistas ar zimola nozari, vértibam,
raksturu vai mérkauditoriju. Un ta ir tikai dala no vizualas valodas,
logotipam vienam nav janes viss uzdevums raksturot zimolu.

Fonta un formas izvele

Biezi logotipa burti tiek stilizéti vai veidoti ka originali ziméjumi. Ja
logotipa tiek izmantots burtveidols - nosaukumam, papildus teks-
tam (pieméram, dazadam valodam; uznémuma apaksnozarém vai
departamentiem) un sauklim (tag line), ta izvelei ir butiska nozime.
Burtveidolam jabut funkcionalam un jaatbilst zimola raksturam.

Ir svarigi, kadas geometriskas formas tiek izvélétas logotipam -
kvadrats, trijsturis, aplis, zvaigzne, embléeéma vai cita forma -
katrai ir sava nozime un dinamika.

Butiska ir atbilstiba kopéjai vizualajai valodai. Logotips nav izoléts
elements - tam labi jaieklaujas visa vizualaja identitate:
krasu palete, burtu sistéma, grafiskajas formas, attelu stila un vi-
zualaja kompozicija. Vizuala valoda ir parliecinos$a un strada
labi, ja, aizklajot logotipu, zimols ir atpazistams.

Elastiba un pielagojamiba

Logotipam jaspéj funkcionet dazados formatos un merogos:
druka un digitalaja vide; statiski un kustiba; krasas un monohroma
varianta; ar vai bez teksta; ka liela, ta loti maza izméra. Péc ne-
piecieSamibas var tikt veidotas vairakas logotipa versijas, kas ir
pielagotas dazadam funkcijam.

Unikalitate un emocionala ietekme

Logotipam jaizcelas, javeido saikne starp zimolu un skatitaju un
jabut atmina paliekosam. Tapéc darba procesa logotipa variantus
noliek blakus citiem konkurentu / niSas logotipiem un izverte, kurs
variants ir parliecinosakais un vislabak pilda savu uzdevumu.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Logotips / macibu darbi
Piemeri



Matiss Sipkovs / MIKC RDMV Kate Geiere-Milberga / MIKC RDMV Daniela Hmelnicka / MIKC RDMV

Jékabs Robins Benuzs / MIKC RDMV

Maija Gvozdeva / MIKC RDMV



Patriks Gulbis / MIKC RDMV

25



Una Paula Bernane / MIKC RDMV
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Annija Sipcenoka / MIKC RDMV
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Uzdevums

Izveido taustamu burtu un teksta paraugu
uz lapas - péc izvéles raksti ar roku, zime,
izvelies dazadus rakstampiederumus.
Téema - stasts par sevi.

Vai tas butu liels plakats vai maza vestule,
izveido to ka pilnvertigu materialu, pieej
radosi, paradot, kas tev padodas un kas ir
unikalais tevi - ar ko esi atskirigs.

Burtveidols (Typeface) jeb burtu gimene sastav no to veidiem
(fontiem). Burtveidols ir gimenes nosaukums, fonti ir dazadie vari-
anti Saja burtveidola, katrs ar savu biezumu, platumu, slipumu.

Vizualajai identitatei mes izvélamies konkrétus fontus no burtu
gimenes, ar ko ikdiena stradat, pieméram, bold versiju kontrasta
veidoSanai zinam, virsrakstiem, un medium garakiem tekstiem (ka
programmas vai brosuras - vieglakai lasamibai). Veidojot kom-
poziciju ar tekstu, to laukumus uztveram ka grafiskus elementus,
izmantojam hierarhijas principus, lai uzsvertu svarigako teksta -
kam primari japievers skatitaja uzmaniba, kam nakamajam utt.

Laba gramata:

Elénas Laptonas (Ellen Lupton) gramata Thinking with Type ir inte-
resanti aprakstita burtu maciba - vesture, veidi, tipografikas
pamatprincipi, teksta veidosanas likumi un darbs ar tekstu. Ir loti
patikami turét rokas fizisku gramatu, kurai ir pardomats formats,
svars, papirs; redzét papira toni, burtu krasu un to, ka burti nolasas
materiala un specifiska gaisma. Lai ari més vairak laika pavadam
ekranos, verts atcereties, ka teksts sakotnéji bijis redzams
“taustami” - apvienojuma ar materialitati, kura tas veidots.
Gramatas gadijuma teksta un attela uztveri papildina papirs,
gaisma, kura to skatamies un lasam - tas ir process, kas patikami
darbojas uz manam.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Burtveidoliem ir loti daudz stilu,
bet varam izcelt ¢etras pamata kategorijas:

@Ser |

Serifu burtveidola burtiem ir mazi ta sauktie serifi
jeb izvirzijumi galos. Tie palidz acim vieglak sekot
lidzi tekstam, jo vizuali savieno burtus citu ar citu.
Sie burtveidoli ir ipasi pieméroti lieliem teksta ap-
jomiem drukata veida, pieméram, gramatas,
zurnalos un avizes, jo tie ir eérti un patikami lasami
ilgaka laika perioda. Lietoti pareiza izkartojuma
un hierarhija, tie dizaina raksturam var pieskir no-
pietnu, klasisku, elegantu noskanu un vertibu,
bet, mainot kompozicijas stilistiku, burtu lielumu,
krasas, izmantojot tos ka grafiskus elementus, ar
ar serifu burtiem var veidot jau citu noskanu -
modernu, rotaligu, aspratigu.

Pieméram:
Times, Georgia, Garamond

Kategorijas

Burti

Bezserifu

Sans Serif

Bezserifu burtveidoli ir modernaki burtveidoli,
kam, ka jau noradits nosaukuma, nav serifu. Tie ir
radusies vélak neka serifu burtveidoli. Tos biezi
izmanto digitalaja vidé, pieméram, majaslapas un
mobilajas lietotnés, jo tie ir vieglak lasami uz
ekraniem, vinus izvelas musdienigiem dizainiem.
Parasti Siem burtveidoliem ir plass biezumu
klasts, kas tos padara piemérotus lietoSanai vis-
dazadakajos materialos.

Pieméram:
Helvetica, Arial, Graphik

Rokraksta

Jergpt

Rokraksta burtveidoli ir kaligrafiski burtveidoli.
Tos izmanto, lai dizainam pieskirtu personisku,
izteiksmigu, dekorativu vai elegantu noskanu,
tacu tie ir grutak lasami, ipasi garakos tekstos.
Lieto virsrakstos, apsveikumos, akcentos (citati,
ieligumi, logo). Nelieto lielos teksta apjomos un
mazos izméros, informacijai, kas jaizlasa atri.

Pieméram:
Pacifico, Bedlingham, De Lionist,
Snell Rounghand

Dekorativie
Display

Dekorativie burtveidoli atSkiras ar izteiksmigu
raksturu, tie ir stilizéti. Si ir loti plasa kategorija.
Pieméroti logotipu izveide, virsrakstiem un isiem
tekstiem liela izmeéera, bet nav paredzéti gariem
tekstiem, jo var apgrutinat lasiSanu. Ar Siem burt-
veidoliem iespéjams izveidot spécigu vizualo telu
un interesantus dizaina risinajumus.

Pieméram:
Lobster, Playball, Recoleta

Burtveidolu stilus, parus un lietosanu paradam
grafiskaja standarta - reize ar formulu, ka tiek veidota
teksta kompozicija, kada ir tas hierarhija.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis



Uzdevums

Izveido burtu lapas kompoziciju un teksta
hierarhiju. Definé vismaz 4-5 burtu izmérus:
virsrakstam, apaksvirsrakstam, izcelumam,
pamata teksta blokam un paskaidrojoSajam
tekstam (mazakais izmérs vai atskiriga
krasa). Tekstam izvelies aprakstu par burt-
veidolu vai sava projekta stastu. Strada ar
valodu, kura vizuala identitate tiks istenota.
Anglu vai latinu (ka “lorem ipsum”) teksti ir
pateicigi darbam, jo ar tiem ir vieglak veidot
vizuali pievilcigas kompozicijas, savukart
latvieSu valoda atskiras gan vizuali, gan
vardu garuma un teksta apjoma zina (tas
bus lielaks ka identiskam tekstam, tulkotam
anglu valoda), tapéc paraugos strada realo
situaciju. Ja projekta komunikacija tiks vei-
dota dazadas valodas, paraugi jasagatavo
katrai no tam.

Izmegini dazadus virsrakstu variantus un
teksta garumus. Strada ar realiem tekstiem,
nevis abstraktam formulam, kas paraugos
izskatas labi, bet velak ir gruti pielagojamas.
Garus tekstus sadali kolonnas, lai tie butu
viegli lasami. Testé digitalaja vide un druka
parauglapas, lai izvertétu teksta salasami-
bu, izveidotu optimalu kompoziciju un at-
tiecibas starp burtu izmériem.

Kombinacijas

Burti

Burtveidolu kombinacijas jeb paru veidosana
(Typeface pairing)

Burtveidolu kombinésana nozimeé izveleties divus (vai vairak)
dazadus burtveidolus, kas kopa veido saskanotu, estétisku un
funkcionalu vizualo valodu. Kombinacijas veido vizualo hierarhiju
un uzsver zimola raksturu.

Kapeéc veido parus?

Lai atSkirtu informacijas limenus (pieméram, virsrakstu un pamat-
tekstu); lai dizainam pieskirtu raksturu, padarot to interesantu; lai
uzlabotu lasamibu un veidotu vizualo hierarhiju.

leteikumi burtveidolu kombinésanai:

Kontrasts, nevis konflikts - izvélies burtveidolus, kas atskiras, bet
savstarpéji papildina viens otru. Pieméram, kombiné serifu ar bez-
serifu burtveidolu. Neizvélies burtveidolus, kas ir parak lidzigi. Sac
ar viena burtveidola dazadiem fontiem un izmeériem.

Raksturs - pamato izvéli: kadu noskanu paris rada, kadu uzdevu-
mu tas pilda un ko vélies sasniegt.

Uzdevumu sadale - virsrakstiem un akcentiem izvélies dekorativa-
ku vai izteiksmigaku burtveidolu; pamattekstam - vienkarsaku,
labi salasamu fontu.

Apskati dazadus piemeérus burtveidolu majaslapas, lai redzéetu, ka
kombinacijas darbojas prakse.

Primarais burtveidols - tas, kuru redzam vispirms - pieméram,
virsrakstos un galvenajas zinas. Sekundarais burtveidols visbiezak
tiek lietots garakiem tekstiem, informativos materialos un liet-
vedibas dokumentos. Akcenta burtveidoli dizaina tiek izmantoti
izcélumiem vai dekorativiem merkiem.

Lietojumu paradi parauga, veidojot teksta hierarhiju un noradot
burtu izmeéru vai proporcijas. Konkrétos materialos kompoziciju
vari veidot jau ar konkrétu tekstu un definetiem burtu izmeériem
(ka lietvedibas materiali, afiSas, socialo tiklu komunikacija).

Alternativas.

Reizém burtveidols ir specifisks, un tas bus jaaizstaj, ja to neatbal-
sta kada programma. Saja gadijuma atzimé burtveidolus, ar ko
drikst aizstat, piemeklejot stilistiski vistuvakos. Salidzini “a” burtu
un citas rakstzimes, kas atskiras starp burtveidoliem.

Piemeéra: mazais “a” burts - Graphik un Urbanist.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Burtveidoli / macibu darbi

Piemeri

Uzdevums

Apskati nakamajas lappusés redzamos
macibu darbu piemeérus ar burtu lapu kom-
pozicijam, ka tiek paraditi burtveidoli, to
lietojums, hierarhija. Kas ir primarais un se-
kundarais burtveidols? Ka tas tiek lietots
dotajos parauga materialos? Izpéti, ka burt-
veidoli un to lietojums ir paraditi dazadas vi-
zualajas identitatés. Pastasti, ka tu daritu
sava projekta.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Krasai ir butiska nozime vizualaja valoda. Tai ir liela ietekme, un
krasas iespéjams izmantot gan praktiski, gan konceptuali.

Mes ka grafiskie dizaineri, iesakot darbu pie projekta idejas, biezi
vien daudz laika pavadam stradajot melnbalta gamma. Krasa
darba ienak vélak. Bet ir viegli aizmirst, cik nopietnu ietekmi krasa
spéj atstat uz to, ko veidojam. Bridi, kad krasa tiek ieviesta dizaina,
daudz kas var mainities: kompozicijas uztvere, teksta lasamiba,
noskana, hierarhija un pat veids, ka teksta vai burta struktura tiek
uztverta, kada noskana rodas.

Krasam un to kombinacijam jaatbilst zimola raksturam, jauzruna
meérkauditorija, javeido konkréts emocionals fons. Ir svarigi, pie-
mekléjot krasu, pamatot savu izvéeli zimola stasta, vértibas. Veido-
jot krasu kombinacijas un paleti, tas jadara uz konkrétiem ma-
terialiem, paraugiem - lai ir redzams, no kurienes toni nemti (to
vislabak var paradit ar krasu noskanas karti) un kur tiks pielietoti,
kadiem mérkiem, kada izpildijuma. Krasa ekrana strada atskirigi
neka drukas materiala. Uz kritota un nekritota papira - vél citadak.
Tapat krasu uztveri atskirigi ietekmé materialitate un apgaismo-
jums. Tapéc jau sakuma, veidojot krasu paleti, lietojums ir janem
véra. Un ir verts gatavo vizualas identitates materialu komplektu
drukat visu kopa, lai rezultatu razoSanas procesa var testét un
tonus péc nepiecieSamibas pielagot.

Augsta kontrasta pari - melns uz balta un otradi - biezi ir pirma
izvele, stradajot pie projekta. Bet, tiklidz ienak krasa, mainas
lasamiba un uztvere. Nepareizs kontrasts var padarit tekstu gan-
driz nelasamu vai radit nogurumu. Dzeltens teksts uz balta papira
fonair gandriz neredzams. Uz izgaismota ekrana tas var darboties,
bet tikai pie noteikta burtu biezuma un izméra. Sarkana un zila
krasa kopa var radit optisku "vibraciju", liekot vardiem izskatities
izpladusSiem. Tapéec krasu mijiedarbiba ir jateste.

Logotipa, grafisko elementu, fontu testéSana dazadas krasu kom-
binacijas ir butiska - tai vajadzetu but tikpat nozimigai ka logotipa
un tekstu lasamibai dazados izmeros.

Grafiskaja dizaina krasa ir lielisks instruments, lai virzitu skatitaja
uzmanibu - noradot, kur tiesSi jaskatas. Virsraksts spilgti sarkana
krasa vienmeér piesaistis vairak uzmanibas neka teksta bloks
peleka. Smalka krasu maina starp apaksvirsrakstu un pamattekstu
var radit vajadzigo vizualo atskiribu bez burtu izméra mainas. Ta
var veidot nepiecieSamo hierarhiju kompozicija - pat ja viss teksts
ir vienada izmera. Savukart viens un tas pats teksts viena un taja
pasa fonta dazadas krasas veidos citu noskanu un asociacijas.

Dazadas kultiras un nozarés krasam tiek pieskirtas dazadas
nozimes, viens un tas pats fonts dazadas krasu paletés var stastit
pilnigi atskirigus stastus. Luksusa zimoli biezi izvelas melnbaltu
gammu, neitralos tonus un zeltu akcentam, lai raditu ekskluzivi-
tates iespaidu. Tehnologiju uznémumi iecienijusi zilas un purpura
nokrasas, lai raditu uz nakotni verstu, uzticamu télu. Sportiski un
energiski zimoli nereti izvélas oranzo, sarkano un kosi zalo.

Dizaineriem tas var but izaicinajums un reizém ir vérts pienému-
mus apzinati "gazt", izmantojot asociacijas sava laba.

Cilvekiredz krasas, pateicoties gaismas vilnu garumiem, ko uztver
acu tiklene esosSie receptori - konusi. Daziem cilvekiem So recep-
toru darbiba ir trauceta un rodas krasu redzes defekti jeb krasu
aklums. Tas var ietekmét dizaina uztveri un saprotamibu, tapeéc vi-
zualaja identitate janem véra kontrasts un alternativi teksta dizai-
na risinajumi (ka, piemeéram, raksti un piktogrammas).

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Krasas vizualaja identitate / macibu darbi

Piemeri

Uzdevums

Nakamajas lappusés apskati dazadus
veidus, ka tiek prezenteta krasu palete - ka
ta tiek pamatota, kas ir tas iedvesmas avots
un kada ir lietojuma specifika.

Pirmaja parauga paradita krasu paletes
piemérotiba dazadai krasu uztverei, lai
krasas pilditu savu uzdevumu.

Talak redzamajos paraugos krasu palete jau
ir integréta komunikacijas materialos -
realos paraugos, veidojot vajadzigo daliju-
mu / diferenciaciju, kas ir nepiecieSama in-
formacijas strukturésanai.

Pavero, ka veidojas kontrasts starp krasam.
Kas ir pretkrasas un kuras krasas veiksmigi
papildina viena otru?

Kads ir pieméros redzamo krasu raksturs,
iespaids, pamatojums?

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Zgi

Lai sakartotu laukuma kompoziciju, izmanto ta saukto rezgi, kas
definé laukuma malas, kolonnas un rindas, kura izvietojami visi
kompozicijas elementi un veidojama to hierarhija.

Rezgi izveido galvenajai kompozicijai svarigakajiem materialiem
ar paraugiem un péc tam atvasina vai pielago citiem formatiem un
informacijas apjomam. Tas veido pamatu sistémai, kas nodrosSina
materialu konsekvenci un atvieglo ikdienas vizualas komunikaci-
jas materialu izstradi.

Laukuma kompozicijas sistéma (grid)

Uzdevums

Piemeklé sava projekta konceptam atbilstoSu vizualas identitates
lapas paraugu ar teksta un attéelu kompoziciju un izpéti to - uzliec
rezgi, burtu lielumus, atrodi proporcijas. Tas palidzés saprast
darba procesu rezga izveideé un kompozicijas sakartosana.

Izveido savu darba dokumenta lapas pamatu - 1920 x 1080 px ir
ekrana izmeéra prezentacijas laukums. Izveido savu rezgi, izvieto
informativo dalu: projekta nosaukums, autors, gads, sadala, lap-
puses numurs, vadliniju teksta vieta. Laukuma izvieto teksta kom-
poziciju ar hierarhiju, noradi vietu atteliem. Testé lapu ekrana un
uz projektora, izverte, cik labi ir salasams teksts. lzveido izdrukas
lapu planotaja izmeéra grafiska standarta gramatai, apskaties, ka Si
kompozicija un burtu izméri darbojas - prototipé / testé izdrukas
dazadus burtu lielumus. Ja gramatu paredzéts drukat, nem véra
elementu attalumu no malam, iesieSanas dalu (pieméram,
spiralei). Atstaj pietiekami lielu brivo laukumu lidz malam, lai
nobides gadijuma netiktu nogriezti kompozicijas elementi.

Brivais laukums kompozicija - tukSums ap ele-

mentiem lauj tiem “elpot”, palidz tos ieraudazit.
Laukums nav japieblive vai jaaizpilda pilns. TieSi otradi. Mazak ir
vairak. Izmegini dazadus variantus attélu izvietojuma. Teksta
blokus dali kolonnas - labai lasamibai. Sakarto tekstu, lai nav
liekas parneses, lai tas ir vizuali pievilcigs, logiski dalas rindas uniir
viegli lasams. Ja vien tas nav koncepts, kura teksta uzdevums ir
pildit grafiska elementa vai fona raksta lomu, teksta kompozicija
vienmer ir javeido atbilstosi savai funkcijai un lasamibai konkreéeta-
jam drukas vai digitalajam materialam.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Rezgis / macibu darbi

Piemeri

Uzdevums
Macibu uzdevumu paraugos nakamaijas lap-
pusés apskati rezgi kompozicija.

Kas to veido, kur ir malas, kolonnas, rindas?

Kada ir hierarhija kompozicija?
Kas ir mainigais, kas nemainigais?

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Vai tie butu fotoatteli, datorgrafika, ilustracijas vai kolazas - ir
jadod precizs attélu raksturojums un paraugi, lai vizualaja komu-
nikacija atteli tiktu atlasiti, veidoti un lietoti atbilstosi vadlinijam
un pilditu savu uzdevumu.

Grafiskaja standarta tiek definéta attélu stilistika, to apstrade un
efektu pielietojums, attelu lietojums kompozicija un ar paréejiem
elementiem, tai skaita ar krasam un tekstu. Ka ari tiek noradits, vai,
pieméram, uz attéla drikst vai nedrikst izvietot tekstu.

Materialam pievienotajos paraugos vizualajam identitatém apska-

ties attiecigas sadalas par attelu stilistiku ar paraugiem un vadlini-
jam (aprakstiem par pareizu lietojumu).

Attelu stils

Rasa Grinberga / MIKC RDMV

Uzdevums

Ja veido vizualo identitati sev, noteikti taja
izmanto pats savus darbus, pasa veidotus
attelus. Atrodi vai radi tadu, kas visvairak
raksturo tavu stilu, unikalitati, butibu.

Izveido savu portretu ka grafikas dizaineris.
To liec savas identitates sakuma, pie stasta
par sevi.

Nakamajas lappusés redzamajos piemeéros
raksturo kadu no attelu paraugiem: ka tas
veidots, ko tas stasta, kada noskana taja
saskatama? Kadi atslegvardi nak prata?

Ja tev butu jaieklauj Sads attélu veids vizua-
laja identitate, ka tu definétu So attéla stilis-
tikas veidu un izveides principus vadlinijas?

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Rodrigo Tilla / MIKC RDMV

Pasportrets / macibu darbi

Piemeri

Liva Indrike / MIKC RDMV

Markus PidzZus-Tiss / MIKC RDMV

Daniela Hmelnicka / MIKC RDMV
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Attelu stilistika / macibu darbi

Piemeri

Deina Rubule / MIKC RDMV
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Simboli, linijas, ikonas, piktogrammas un geometriskas formas vi-
zualaja identitate kalpo gan funkcionaliem, gan dekorativiem
merkiem, palidzot pildit informativo uzdevumu, vienlaikus
pieskirot kompozicijai nobeigtibu, atskirigumu un izcelot zimola
raksturu. Ari burti, cipari ir lietojami ka grafiski elementi.

Grafiskaja standarta tiek definets, kur tiesi bus lietojamas ikonas,
geometriskas formas un grafiskie elementi, tiek izveidots projekta
grafisko elementu komplekts, lidzigi ka visiem paréjiem pamatele-
mentiem, un doti paraugi to lietojumam.

Uzdevums

Pastasti par grafiskajiem elementiem
nakamajas lappusés dotajos pieméros.
Ka tie veidoti, kadi pamatprincipi tiek
ieveroti, ka tie darbojas kompozicija?

G ra f I s k I e e I e m e n t I Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Lietvedibas materialu komplekts ir labs veids paradit, ka vizualas
identitates elementi strada viena sistema. Parruna ar pasutitaju to,
kadi lietvedibas materiali tiek lietoti un kada formata, un sagatavo
nepiecieSamos materialus Sajos formatos, drukatos un digitalos.
Musdienas drukati lietvedibas materiali klust par retumu, tomér ir
projekti, kuros tas bus svarigi - ka, pieméram, premium zimoliem,
kas uzsver personisku pieeju, sutot klientam apsveikumus,
veéstules, ieligumus, davanas.

Augstas klases viesnicam biezi tiek veidots numura komplekts -
taja ietverta informativa gramata, vestulpapirs, aploksne, kartite,
piezimju papirs, vizitkarte, rekins. Parasti sadu komplektu
papildina edienkarte, brosura ar pakalpojumu piedavajumu, pre-
zentacija, bukleti, pasutijumu formas. Biznesa klientiem tiek saga-
tavota dokumentu vai piedavajuma mape. Vidé - noteikumi, in-
formacija, norazu zimes. Viena telpa redzamajiem materialiem ir
butiski veidot saskanigu un vienotu vizualo komunikaciju.

Ir klasiski formati un individuali formati un izmeri. A4 veidlapa,
standarta aploksnes un vizitkarSu izmeéri nereti tiek aizstati ar
citiem formatiem, atbilstoSiem konkréta zimola raksturam. Liet-
vedibas materialus drukata forma par ipasiem padara izvéléetais
papira un drukas veids, apstrade, komplekta sajuta, krasas un ma-
terialitate. Ir butiski piemekléet zimolam atbilstoSu papira veidu,
kas vislabak raksturo ta stilu un vertibas, vai tas butu vienkarsaks,
demokratiskaks vai no ekskluzivaka dizaina papiru piedavajuma.
Parasti lietvedibas materialu komplektam izvelas nekritotu papiru,
lai uz ta var ari viegli rakstit.

Lietvedibas komplekts

Papiru piemeklé péc ta veida un biezuma, atbilstosu izvélétajam
drukas un apstrades veidam. Pirms drukas pasutijuma ir svarigi
papiru, drukas un apstrades veidu izvéléeties kopa ar drukas uzne-
mumu un klientu, izveidot testa materialus - paraugu izdrukas /
prototipus.

Lietvedibas komplektu vizualaja identitaté parasti ieklauj ari kop-
skata vizualizacija, papildus visu materialu vadlinijam.
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Uzdevums

Izveido pats savu lietvedibas komplektu. Sac ar izpeéti, iedvesmu -
izveido noskanas kolazu tiesi lietvedibas komplektam, iedvesmo-
joties no tadiem piemériem, kas parsteidz, ir tev interesanti un
rezoné ar tava projekta ideju.

Izveido darba dokumentu drukai ar realajiem materialu izmeériem.
Izveido kompozicijas rezgi un variantus izkartojumam. Testé kom-
pozicijas variantus, logotipa un burtu izmeérus izdrukas. Logoti-
pam piemeklé vienu idealo izmeéru, kas darbojas visos lietvedibas
materialos, sakot no mazaka - vizitkarte. Ja veido vairakus logoti-
pa izmerus, tad ar parliecinosu kontrastu / soli. Nevar but ta, ka
logo izmeri tikai nedaudz atsSkiras, vai katra materiala ir cits kom-
pozicijas princips. Atceries, tas ir komplekts, uztver to ka veselu-
mu, ievero vienu principu visos materialos.

Kad testa izdrukas un pamats ir gatavi, izveido komplekta vizuali-
zaciju un papildini to ar aspratigiem elementiem vai noderigiem
un idejai atbilstoSiem priekSmetiem - rakstampiederumiem,
uzlimeém, visu, kas to organiski un idejiski komplimenté un padara
pievilcigu. Vizualizaciju var veidot ar mock-up palidzibu vai vien-
karSi no sagatavotajiem materialiem izveidot kompoziciju (tikai
noteikti saglaba pareizas proporcijas), ielikt fonu un énas.

Savu komplektu veido interesantu, unikalu, neredzétu. Neizmanto
vienkarsi klasisko logo + informacija formulu. Lieto grafiskos ele-
mentus, krasas, papira teksturas, fakturas, attélus, ilustracijas.
Paradi sevi, esi radoss!

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Ka jau iepriek§ materiala paradits, vizualas identitates elementi
vislabak skatami zinama kopuma, ka vizuala valoda tie isti nedar-
bojas atseviski, noskirti viens no otra. Protams, logotipu var at-
pazit starp citiem logotipiem, tapat ari attélu stilistiku, ilustracijas
vai grafikas, ja tas raditas konkretajai vizualajai identitatei, ka ari
noteiktas krasu kombinacijas, grafiskos elementus un simbolus.
Tomeér vislabak identitate redzama materialos, kur visi elementi
strada kopa ta, ka tas paredzeéts.

Un kopskats var but ne tikai datora izveidota kompozicija vai
mock-up vizualizacija, bet ari fotografija gataviem materialiem -
fotostudija vai no vides, kur vizuala identitate redzama “dzivée”,
dazados pielietojumos.

Kopskats

Uzdevums

Izveido sava vizualas identitates projekta materialu kopskatu. No-
forme atbilstosSi savas vizualas identitates stilistikai, lai tas labi
ieklaujas kopéja vizualaja sistéma, ka piemers.

Macibu procesa vidu un beigas izveido projekta digitalo planseti
(starpskatei / skatei) ar kopskatu, kura viena kompozicija paradi
visus izstradatos vizualas identitates materialus un elementus:
logotipu, krasas, burtveidolu paraugus, piemérus lietvedibas ma-
terialiem, socialo tiklu materialu paraugus u. c.

Parliecinies, ka viss kopa veido vienotu, parskatamu un saprotamu
sistemu. lzcel galveno un komplektus grupé kompozicijas: atse-
viski lietvedibas materiali, atseviski digitalas komunikacijas ma-
teriali utt. Uztver planseti ka reklamu savam darbam.

Apskaties paraugus, ka vizualas identitates kopa ar aprakstiem
tiek prezentétas timekli, izcelot butiskako - ideju, uzdevumu.
Izveido savu aprakstu projektam un ieklauj plansete.

Piemers:

behance.net
Splendid Palace 100
Rasa Grinberga / MIKC RDMV / LMA
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Katra projekta ir savas vajadzibas un prasibas un vizuala komu-
nikacija nepiecieSama dazados un atskirigos kontekstos. Biezi
zimola vizualas identitates ietvaros tiek veidots ari vides grafikas
dizains - fasades noformeéjums, izkartnes un skatlogu elementi;
norades, vides plakati un baneri; interjera un telpu navigacijas
grafikas dizains.

Sakot projektu, jafikse viss, ko bus nepiecieSams izstradat. Ja
fiziska vieta, kurai jasagatavo risinajums, saglabajas, ir verts to fo-
tografet dazados rakursos, ja iespéjams - dazadas sezonas un
gaisma. Materials nodereées, veidojot vizualizacijas jauna dizaina
piedavajumam, ka ari izvertéjot, ka materials darbojas vide daza-
dos diennakts laikos, ka tas saskatams un teksts izlasams no at-
taluma, kada skatitajs to redz (pieméram, skatlogs, vides ekrans
vai reklamas baneris). Janem véra, cik ilgs laiks skatitajam dots in-
formacijas uztverei - plakats transporta pietura tiks lasits ilgaku
laiku neka reklama ekrana, ko autobrauceéjs redz isu bridi.

Uzdevums

Izveido savam projektam vides objektu vai vides grafikas dizainu -
artelpa vai iekstelpa, atkariba no projekta specifikas, kas pilda in-
formativu funkciju vai popularize zimolu.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis

76



Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis

77



Everita Upeniece

78



Everita Upeniece

79



Rasa Grinberga / MIKC RDMV

80



Everita Upeniece

Marta Agnese Jansevica / MIKC RDMV



(Merch)

Zimolprecu funkcija ir veidot zimola atpazistamibu un saikni ar
meérkauditoriju. Neatkarigi no ta, vai tas tiek pardotas (merch) vai
davinatas ka suveniri, ir vérts izvairities no kliSejam, ko visi pienem
ka passaprotamas (pieméram, logo apdruka uz kruzes, pudeles,
pildspalvas vai somas), bet raksturo zimolu un ir pievilcigi ta
meérkauditorijai. Pat, ja izvelétie priekSmeti ir no iepriekSminétas
kategorijas, ir svariga pieeja to izvéle (kvalitate, forma, materials)
un apdrukas dizaina.

Katram zimolam ir savs raksturs, vertibas un loma nisa, un verts
piemeklét zimola butibai raksturigus priekSmetus vai tiesi otradi -
kaut ko neparastu, parsteidzosu, ar ko var radit aspratigu, praktis-
ku, atmina paliekosu prezentmaterialu komplektu. Tadu, ko zimola
meérkauditorija velétos sev un ari lietotu.

Lai zimolpreces padaritu unikalas, zimoli biezi veido ta sauktas
kolaboracijas - sadarbibas ar maksliniekiem, dizaineriem, modes
namiem. leguveji ir visi, tas veido plasaku atpazistamibu un sniedz
pievienoto vértibu. Ir svarigi vienmeér meklét svaigu pieeju ka pasu
zimolprecu izvele, ta ari to dizaina.

Zimolpreces

Uzdevums

Atrodi interesantu priekSmetu idejas, kas
tevi raksturo, un izveido tiem dizainu. Esi
aspratigs, radoss. Veido vizualizacijas,
ievieto tas sava vizualaja identitate.

Vari izveidot ari sadalas dizainu savai ma-

jaslapai ar zimolprecém - tam piemérus
var redzet nakamajas lappusés.

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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Uzdevums

Izstrada savam projektam socialo tiklu
publikaciju sistemu un majaslapas
sadalu, kura labi atspoguloti visi vizualas
identitates elementi un stila koncepts.

Kate Geiere-Milberga / MIKC RDMV

Digitala komunikacija
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Uzdevums

Izveido e-pasta noforméjumu un parakstu
projektam, izmantojot vizualas identitates
definetos burtus, proporciju laukuma,
logotipu, krasas. Vari izmantot ari foto vai
ilustraciju - e-pastu komunikacija ari ir dala
no vizuala téla.

Izveido paraksta dalu un e-pasta noformeéju-
mu ari pats sev. Paraksta dala lieto pilnu
vardu un uzvardu, pievieno savu kontaktin-
formaciju - lai sarakste ir profesionala un
tevi atpazist!

E-pasts

leva Puke / MIKC RDMV
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Ka minéts iepriekS, macibu procesa laika regulari tiek prezentéts
darba progress. Atkariba no grupas dinamikas izvertéjams, kas ir
nepiecieSams ka parbaudes darbs. Ja grupai trukst prezentésanas
iemanu vai izpratnes par tému, parbaudes darba fokuséjamies
tieSi uz to (ieprieks vélreiz atkartojot tému un vingrinoties pre-
zentét). Prezentacija audzeknis iepazistina ar savu ideju un veiku-
mu. Starpskatei un skatei tiek sagatavots darba dokumenta node-
vums - starpskatei darbs procesa, gala skatei - gatava vizuala
identitate. Vertéejam ka progresu, ta nodevuma kvalitati. Uz starp-
skatém un skatém tiek sagatavotas ari digitalas plansetes, ko
radam grupas prezentacija. Tajas koncentreta veida ir paraditas
vizualas identitates, izcelot galveno un papildinot ar ieskatu
svarigakajas sadalas no izveidota grafiska standarta.

Eksamena gadijuma uzdevums var but izveidot vienu materialu,
kura pilnvertigi un parliecinoSi redzama vizuala identitate.
Pieméram, ja uzdevums bijis izveidot vizualo identitati sev vai
savam dizaina uznémumam, uzdevums bltu majaslapas sadalas
“Kas ir vizuala identitate?” dizains ar informativu tekstu, kura
izstastiti vizualas identitates pamatprincipi.

Ja projekts ir vizualas identitates izveide citam uznémumam, tad
konteksta ar to parbaudes darba izstradajams svarigako materialu
dizaina paraugs - vai ta butu socialo tiklu publikacija, plakats, liet-
vedibas materialu komplekts ar failu pareizu sagatavosanu vai,
pieméram, e-pasta komunikacija - ari ar uzdotu tému, kas butu
logisks turpinajums ieprieks veiktajam darbam.

Nakamajas lappusés redzami piemeéri audzéknu darbu plansetém.

Plansetes

Vizuala identitate. Digitalais macibu lidzeklis
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